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El 22 de enero de 2025 tuvo entrada en la Unidad de Informacion de Transparencia del
Ministerio de Economia, Comercio y Empresa la solicitud de acceso a la informacion publica
registrada con el nimero de expediente 00001-00100356, formulada por g

, al amparo de la Ley 19/2013, de 9 de diciembre, de transparencia,
acceso a la informacion publica y buen gobierno, cuyo texto es el siguiente:

"Solicito conocer cuanto dinero se ha destinado a campanas publicitarias en las
redes sociales X, Instagram, Facebook, Youtube, Tiktok, Twitch y en Google entre
2020 y 2025. Desearia saber el dinero destinado a cada una en cada ejercicio y el
desglose de la campana concreta.”

Dicha solicitud se ha recibido en esta Subsecretaria de Economia, Comercio y Empresa, érgano
competente para resolver, el 28 de marzo de 2025, fecha a partir de la cual comienza el plazo
para dictar resolucion, de acuerdo con el articulo 20 de la Ley 19/2013, de 9 de diciembre, de
transparencia, acceso a la informacion publica y buen gobierno (LTAIBG).

Una vez analizada la solicitud, esta Subsecretaria resuelve inadmitir al amparo del articulo
14.1.h) de la LTAIBG, por el que se establece que el derecho de acceso podra ser limitado
cuando acceder a la informacion suponga un perjuicio para los intereses economicos y
comerciales.

Segun el criterio interpretativo 1/2019 dado por el Consejo de Transparencia y Buen Gobiermno,
este limite esta previsto para proteger intereses comerciales y otros intereses economicos,
privados o publicos, con el objetivo fundamental de “evitar dafios indebidos a la capacidad
competitiva o las posiciones negociadoras de los titulares”.

Para el caso concernido en la presente solicitud, el acceso a la informacion solicitada, permitiria
obtener las cantidades totales y unitarias abonadas a cada red o plataforma para la adquisicion
de cada uno de los espacios publicitarios por parte de las agencias de medios contratadas al
efecto por este departamento ministerial, lo que constituye informacion econémica sensible
sobre su estrategia y capacidad negociadora, cuya divulgacién puede suponer un menoscabo
de sus intereses econémicos y comerciales legitimos, perjudicando la posicion del sujeto tanto
frente a la competencia como de cara a la negociacion con los propietarios de los espacios
publicitarios.

En efecto, los soportes que los propietarios de los espacios ofrecen a las agencias estan lo
suficientemente estandarizados como para que el anunciante pueda comparar entre ellos y
establecer medidas e indicadores de éxito de una campana. Asi, la informacion de la cantidad
invertida en cada operador y su desglose permitiria conocer los precios ofertados a la agencia
para cada soporte en cada momento del tiempo, informacion sensible y de interés econémico
y comercial, como se ha mencionado.

Cabe mencionar en este sentido la sentencia n©153/2018 del Juzgado Central Contencioso
Administrativo: “...en el asunto que aqui nos ocupa hay que apreciar que existen terceros
interesados cuyos intereses podrian verse afectados por la informacion, como son, las agencias
de medios y empresas afectadas por los contratos, sefalando que la informacién podria
comprometer elementos o circunstancias sensibles como las referentes a precios, pudiendo
aquéllas verse afectadas por los competidores que pudieran acceder a la informacion”.



No obstante, cabe indicar que puede consultarse la informacion publica relativa a la
contratacion efectuada por las administraciones publicas, y por tanto de los contratos objeto
de esta solicitud, en la Plataforma de Contratacion del Sector Publico, en el siguiente enlace

Plataforma de Contratacion del Sector Publico.

A su vez, puede acceder a la informacion publica sobre los planes de medios e informes anuales
para el conjunto de la Administracion General del Estado, incluyendo la informacién relativa a
este Ministerio de Economia, Comercio y Empresa, a través del siguiente enlace Planes e

Informes de Publicidad y Comunicacion Institucional.

Contra la presente resolucion, que pone fin a la via administrativa, podra interponerse recurso
contencioso-administrativo ante la Sala de lo Contencioso-Administrativo del Tribunal Superior
de Justicia de Madrid en el plazo de dos meses, de conformidad con lo dispuesto en la Ley
39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones
Publicas, y en la Ley 29/1998, de 13 de julio, reguladora de la Jurisdiccion Contencioso-
administrativa, o, de forma previa y potestativa, reclamacion ante el Consejo de Transparencia
y Buen Gobierno en el plazo de un mes; en ambos casos, el plazo se contara desde el dia
siguiente al de la notificacion de la presente resolucion.
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