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Vision general: ¢ Qué es la Promocion de la Competencia?

Promocion de un entorno competitivo, fundamentalmente mediante mecanismos no coactivos, a
través de:

* Relaciones con el sector publico
e Concienciacion publica sobre los beneficios de la competencia

Contratacion Ayudas

S S Concienciacion
publica publicas

Regulacion
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Vision general: ¢ Por qué la Promocion de |la Competencia?

La intervencidon publica puede ser tan daiina sobre la competencia como las practicas
anticompetitivas:

* Barreras regulatorias a la entrada/expansion/competencia

* Falta de neutralidad competitiva en la regulacién, ayudas publicas, contratacion publica...

Las autoridades de competencia son iddneas para aconsejar mejoras en la actuacion publica:
* Independencia del Gobierno y de intereses privados

» Especializacion juridico-econdmica
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Vision general: Papel de la CNMC en |la Promocién de la Competencia

e
ﬂCNMC tiene por objeto: \ KPromover y realizar estudios y trabajos de investigacion en materia\

. Garantizar, preservar y promover de competencia, asi como informes generales sobre sectores
’ 7 .
el correcto funcionamiento, la economicos
transparencia y la existencia de e Participar, mediante informe, en el proceso de elaboracidon de normas
una competencia efectiva * Impugnar ante la jurisdiccion competente actos administrativos y
* Entodos los mercados y sectores disposiciones generales de rango inferior a la ley de los que se deriven
productivos, obstaculos al mantenimiento de una competencia efectiva en los
- mercados
* En beneficio de los ) o . o
consumidores y usuarios e ..analizar los criterios de concesidn de las ayudas publicas, en
relacidn con sus posibles efectos sobre el mantenimiento de la

(articulo 1.2 LCCNMC) competencia efectiva en los mercados
(articulos 5.1.h), 5.2, 5.4 LCCNMCy 11 LDC)
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Vision general: § COmo se consigue la Promocion de la Competencia?

Principios de Principio de Principio de
buena regulacién buena administracién neutralidad competitiva
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Vision general: ¢ Con qué medios cuenta el Departamento de Promocion?

Subdireccion de ayudas publicas e informes de proyectos normativos (SAPIN)

¢ Juan Manuel Contreras

Subdireccion de estudios e informes (SEl)

¢ Alfonso Camba

Subdirecciéon de analisis econdmico (SAE)

e Enrique Ruiz de Villa
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Presentacion de las subdirecciones

Subdireccion de ayudas publicas e informes de proyectos normativos (SAPIN)

¢ Juan Manuel Contreras

[Subdireccién de estudios e informes (SEI) ]

e Alfonso Camba

[Subdireccic’)n de analisis econdmico (SAE) ]

e Enrigue Ruiz de Villa
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Subdireccion de ayudas publicas e informes de proyectos normativos

~

* Elaboraciéon de informes sobre proyectos normativos y decisiones administrativas

e Elaboracién informe anual ayudas publicas y, en su caso, sobre cuestiones de ayudas publicas
* Responsable del proyecto Municipios y Competencia

* Representacion en la comision permanente Junta Consultiva Contratacion Publica Estado

* Actividad formativa

* Actividad internacional

- /
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Subdireccién de ayudas publicas e informes de proyectos hormativos

Actuaciones

4 N

O Disponibilidad para consulta de todos los IPN/INF realizados

O Guia sobre competencia y contratacion publica [Fase Ill preparacién y disefio de licitaciones
publicas]: analisis de las distantes fases de un expediente de contratacion publica.
Recomendaciones de mejora para facilitar participacion pymes

\EI Guia sobre la correcta utilizacion de ayudas publicas /
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Presentacion de las subdirecciones

[Subdireccién de ayudas publicas e informes de proyectos normativos (SAPIN) ]

e Juan Manuel Contreras

Subdireccion de estudios e informes (SEl)

¢ Alfonso Camba

[Subdireccic’)n de analisis econdmico (SAE) ]

e Enrigue Ruiz de Villa
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Subdireccion de estudios e informes

Impacto y difusion

Labor de difusion
(articulos, jornadas,
intervenciones
publicas...)

53% de seguimiento de Imbacto en medios
recomendaciones P

Promocion de la
Cultura de la
Competencia

Colaborar con Academia
(libro, conferencias,
congresos...)

Anuario de los Mercados
y la Competencia
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Subdireccion de estudios e informes

Ejemplos de estudios y guias publicados

Guia Traslacion
: : . Acceso a
Residuos de Competencia rebaja IVA :
Autoescuelas : : efectivo -
envases frente a la alimentario a )
: ., . cajeros
inflacion precios
Medicamentos
Autobus (dos estudios, Tren pasajeros Aguas Publicidad
interurbano mayorista y alta velocidad online
minorista)
, Subvencion a . ..
Guia . -, Gasolineras Viviendas de
. viajes avion no : . . .. FINTECH
Consumidores : (varios estudios) Uso Turistico
peninsulares
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Subdireccidon de estudios e informes

Estudios actualmente en elaboracion

T ® =

Servicios publicos de
tren de viajeros

Puertos Economia Seguro sanitario
conductual

= @ > A

Recarga vehiculo
eléctrico

PYMES Cloud Suelo para
vivienda
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Presentacion de las subdirecciones

[Subdireccién de ayudas publicas e informes de proyectos normativos (SAPIN)

]

e Juan Manuel Contreras

[Subdireccién de estudios e informes (SEI)

e Alfonso Camba

Subdirecciéon de analisis econdmico (SAE)

e Enrique Ruiz de Villa
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Subdireccion de analisis econdmico

Estudios e informes cuantitativos

Impacto de politicas publicas Eval. actuaciones de promocidn Otros
A V. V.
* Ayudas publicas para el despliegue\  Plan MOVES lll = PRO (2023) (- Remuneracion de los
Realizados de banda ancha (2022) +  Transporte interurbano de depdsitos (2025)
(ejemplos) e Gasolineras automaticas (2019) viajeros en autobus — Estudio
P p (2024) D D
| /° Ayudas al autoconsumo \ /° Por determinar \ K' Apoyo a otros estudios \
fotovoltaico
En curso * Impacto del VTC sobre la calidad
del taxi
) v Contratacion publica J \ ) \ )
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Subdireccion de analisis econdmico

Impugnaciones de actos administrativos y regulacion (< rango de ley)

Herramienta de ultimo recurso

Sectores (ejemplos) \ eremming / Evolucion 2010-24 N Por tipo de admon.

7
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Central  Autondmica Local

e Viv. uso turistico

S

e VIC Anélisis >
* Taxi con.y leg 4
* Rent-a-car
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Transporte autobus previo 1 ||
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* Centros comerciales

° i ANi Recurso
COmerC|0 eleCtronlco K = N2 de requerimientos previos ~ ® M N2 de recursos CA

Nota: los recursos figuran en el mismo afio en el que se inicié el procedimiento CA \ (Total periodo 2010-24) /

2015
2016
2017
2018

m N2 de requerimientos previos

2 de recursos CA *

=2

FEDD

¢
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Subdireccion de analisis econdmico

Otras actuaciones

Unidad de Mercado

(mecanismos de proteccién de operadores)

N\
-~

Reclamacidn de dainos por conductas
anticompetitivas. Papel consultivo.

Guia de cuantificacion de dafos (2023), difusidn
y formacion, amicus curiae

.
~

o Y
( )
Colaboracion con BdE y otras instituciones
. v

= CNM
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r CNM COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA

Muchas gracias

WWw.cnmc.es

v]injolm




Enlaces de interés relacionados con el Departamento de Promocion

Estudios de mercado e investigacion econdmica

* Informes sobre proyectos normativos

* Guias

* Municipios y Competencia

e Avudas Publicas

 Contratacion publica

e |mpugnhaciones de restricciones publicas a la competencia

e Evaluacion ex post de actuaciones del Departamento
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https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/estudios-y-evaluacion-expost/estudios-de-mercado-e-investigacion-economica
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/mejoramos-la-regulacion/informes-sobre-proyectos-normativos
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/guias-nw
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/municipios-y-competencia
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/ayudas-publicas
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/contratacion-publica
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/mejoramos-la-regulacion/impugnaciones-de-normas-y-actos-administrativos
https://www.cnmc.es/impulsamos-la-competencia/estudios-y-evaluacion-expost/evaluaci%C3%B3n-expost
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